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1. Kiindulo helyzet === l;'lZAﬁGJ:TRSEXEzc’is

e AMESZ atfogo stratégiat alkotott a 2023-2032-es idészakra. Az abban megfogalmazott célkitlizések eléréséhez és a
meghatarozott beavatkozasi terlleteket tamogatasahoz a marketing és kommunikacioés aktivitasok ujragondolasa és
tovabbfejlesztése is szilkséges.

e  Astratégiaban meghatarozasra kerUlt 3 alapérték is, amely a marketing és kommunikacios stratégia alapjan is jelentik:

e  Teljesitmény - a fizikai és szellemi erénlét hatarainak probatétele
° Harmonia - 6sszhangban a vizzel, természettel, tarsakkal
e  Tradicio - a mozgasforma és a csonakhazak évszazadok kdzdssége és kulturdja

e  Ajavasolt marketing aktivitasok kdzil jonéhany mas formaban, vagy eddig nem miikodott, igy az alapeszkdzok felallitasa és rendszeres
mukodtetésének kialakitasa alapfeladat az aktivitdsok megkezdése elétt.

e  Ajavaslatban felvazolt eszk6zok és aktivitasok a 2024. évi terv alapjai, azok megvalosithatdsagat, intenzitasat és korét a rendelkezésre
allo koltségvetés is jelentésen befolyasolja.

e A dokumentumban megfogalmazott eszkdzokon tul tovabbi eszkdzok és Stletek is rendelkezésre allnak, azonban a 2024-es év soran a

legmagasabb prioritast a felelésségi korok felallitasa és midkodtetése.
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Fébb marketing célkit

NEPSZERUSEG:

a regisztralt sportoldkon felll
tovabbi 10 000 6 uljén hajéba a
csénakhazakban vagy az evezést
népszerUsité rendezvények
alkalmaval.

Ismertség épités:

az evezés altalanos
ismertségének névelése és
kiprobalas dsztonzése

Imidzs épités

A stratégiaban meghatarozott
értékek bemutatasa
(harmonia, teljesitmény,
tradicio)

LETSZAM:

a 2018-as 1600 férél 2023-ra
1700 fére bévdilt sportoldi létszam
tovabbi gyarapitasa, 2032-re

elérve a 2500-3000 fés létszamot.

Toborzas
az aktiv evez6sok szamanak
novelése

Kozosségépités
evezOs kozosseg épitése,
élmény szerzés

2. Marketing célkitlizések a 2023-2032-es stratégia alapjan

EREDMENYESSEG:

a kovetkezd tiz év soran olimpiai
éremszerzeés.

Elsport tamogatasa

az evezés és evezds valogatott
“eladhatésaganak” fejlesztése,
sportolok fejlesztése és
népszerdsitése
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FINANSZIROZASI FORMA:

a nem kozponti koltségvetésbdl
szarmazo forrasok ardanyanak
novelése, szovetsegi és egyesuleti
szinten egyarant.

Gazdasagi
szemléletmod fejlesztése:

szponzorszerzés és partneri

egyuttmuikodeés tamogatasa.




2. Marketing célkitizésekhez
kapcsolodd méroszamok

A marketing tevékenység soran befolyasolt mérészamok:
° Kozosségi média kdvetd bazis, elérés, aktivitas szintje
e  Sajtémegjelenések szama
e  SportagnépszerUsité rendezvények soran elért sportoldk szama
e  \Verseny induldinak és kilatogatd nézdk szama

e  Tamogatdi és szponzorbevételek mértéeke

Megjegyzés: bar a marketing tevékenység hatassal van a fenti
meérdszamokra, a mérdszamok alakulasat tobb tovabbi tényezd is

befolyasolja.




3. AMESZ marketing tevékenység fokuszteriletei

A marketing tevékenységek soran a MESZ a lent felsorolt
fokuszterlletekkel rendelkezik. Ezek tekintheték a MESZ 6
“termékeinek” is, amelyek népszerUsitése, “eladasa” a marketing

tevékenység feladata.

o Azevezds sport szépsége és az evezési lehetéségek bemutatasa

e  Magyar evezds valogatott

Nemzetkodzi és orszagos szintl evezds események
e 2024 kiemelt versenye: Eurépa-bajnoksag
e  Orszagos Bajnoksag (vizen és ergométeren)
e  MESZ versenyek: SportXXl és felnétt versenyek
e  MESZ kézosségformald események (pl. Dijatado, Evezds
Bal - elbiralas alatt)

e  EgyuttmUkddések (nem sajat esemeények)

Szakmai anyagok és férumok

A MESZ maga (tagjai, kdzremuikodoi)




4. Célcsoportok

BELSO (MAR BEVONODOTT):

Egyetemistak
Utanpotlas sportolok
Valogatott sportoldk

Feln6tt szabadidd sportolok
(masters és amatdr sportolok)

Szakemberek (edzdk, klubvezetdk)

Tagszervezeteket (egyesuletek)
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KULSO (BEVONANDO, MEGTARTANDO)

Sportkedveld lakossag
Sportdiplomaciai kapcsolatok

Potencialis tamogatok, szponzorok,
gazdasagi szerepldk

Kormanyzat és dnkormanyzatok, helyi
szervezetek



5. Célkituzések célcsoportok szerint == MAGVAR EVEZOS
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Egyetemistak Tobb egyetemista evezzen (meglévé evezdsdk megtartasa, egyetemen kezddk szamanak névelése).
Utanpoétlas sportolok Utanpétlas bazis épitése, meglévé sportoldk szamara éiményszerzés, sportolok megtartasa.
\0 Valogatott sportolok Kommunikaciés tevékenységgel tamogatni a valogatott sportoldkat és ismertséguk épitését.
0
[]
o Szabadidé sportolok Az evezés mint szabadiddsport nepszerdsitése, toborzas, megtartas, éiménynyuijtas.
Szakemberek Szakmai inspiracio, kdzdsségépités.
Egyesiiletek A helyi kezdeményezések, toborzas, rendezvények, aktivitasok tdmogatasa.
Sportkedvel6 lakossag Az evezés sport ismertségének novelése es imidzsének épitése.
0 Sportdiplomacia Az evezés imidzsének javitasa, szakmaisag, egylittmikddések kialakitasa.
0
:E:
Szponzorok, tamogatok Kapcsolatépités szakmai és anyagi tdamogatas érdekében, hosszabb tavu partneri kapcsolatok.
(6n)kormanyzatok Tudatos kapcsolatépités, egytttmikodések.




6. Jelenleg rendelkezésre allé marketing eszk6zok Bni- MASYAR EVEZGS

Sajat digitalis eszk6zok Esemény marketing Public relations Egyuttmiikodések

Weboldal (statikus és valtozé - Sajat események - Sajté adatbazis és - Szponzori kapcsolatok
tartalom, tudastar, stb.) (versenyek, dijak, szakmai kapcsolatok épitése kialakitasa

Facebook (tartalom és események, stb.) - Sajtokozlemények - Kiemelt tamogatok
hirdetés) - Masok altal szervezett kikiildése - Szakmai partnerek
Instagram (tartalom és események (pl. - Eseti interjuk - Kormanyzati és

hirdetés) Sportagvalaszto, stb.) - Médiapartnerségek onkormanyzati szervezetek
YouTube - Személyes részvétel & - CSRjellegti aktivitasok
Adatbazis épités kiteleplilés - Influenszerek

eDM - Allandé, markazott - Mas sportagakkal

Hirlevél megjelenés kitelepiilé

szettekkel (zaszl6, molino,

szorodlap, monitor, stb.)
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6. Marketing célok megvalositasa a rendelkezésre allé eszkozokkel:
Ismertség és imidzsépités fébb eszkozei 2024-ben

Sajat digitdlis eszk6zok Esemény marketing PR kommunikacio Egylttmiikodések

Megujult website (folyamatos): Eurépa-bajnoksag: Ujsagiréi kapcsolatok Szponzorok és szakmai
naprakész, dinamikusan frissilé tartalom, rendezés kihasznalasa felépitése (sportujsagirok, egyuttmiikoddk feliiletein
o0sszehangolva egyéb megjelenési sportagi ismertség és imidzs életmadd ujsagirok, orszagos megjelenés az elérés
fellletekkel (szinergiak, elérés ndvelése, épitésben és helyi szinten, stb.) novelése érdekében
stb.) (az EB kommunikaciojara
6nallé marketing és Sajtotajékoztato Influenszer kommunikacio:
Folyamatos k6z6sségi média kommunikacios terv készil) szervezése megjelenés az influenszerek
kommunikacié: Facebook, Instagram, fellletetein
YouTube Sajtokozlemények
- Tartalom tervezés: Sportag népszerusito megirasa és kikiildése min.
- vizualitas és hangnem eseményeken negyedévente
tovabbfejlesztése (pl. sportagvalaszto)
- éves/havi/heti szint( megjelenés Interjuk, riportok
tervezés generalasa (sportolokkal,
- aktualitasok, stratégiai tisztségviseldkkel, helyi
témak, szakmaisag, szereplok)

sportoloi markak, stb.
osszehangolasa
- sajat és atvett tartalmak
vegyesen
- Hirdetések inditasa alkalmi jelleggel
(FB és Instagram) az elérés
ndvelése érdekében
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6. Marketing célok megvalositasa a rendelkezésre allé eszkozokkel: &= ioveres
Toborzas fébb eszkdzei 2024-ben

Terlletei: utanpotlas, egyetemi, felnétt szabadidésport

Sajat digitalis eszk6zok Esemény marketing PR kommunikacio Egylttmiikodések

Megujult website (folyamatos): Europa-bajnoksag: Ujsagiréi kapcsolatok Influenszer
- evezObs szakagak és egyeslletek bemutatasa rendezés kihasznalasa felépitése (sportujsagirok, kommunikacio:
- remarketing: weboldalra terelés (Gyere eveznil) sportagiismertség és életmad ujsagirok, megjelenés az
imidzs épitésben orszagos és helyi szinten, influenszerek fellletetein,
Folyamatos k6z6sségi média kommunikacio: (az EB kommunikacicjara stb.) influenszerek digitalis
Facebook, Instagram, YouTube 6nalld marketing és fellletein keresztil elérés
- Beharangozé- és utokommunikacio a kommunikacios terv készUil) Interjuk, riportok ndvelése és aktivizalas
MESZ sajat fellletein minden esemény generalasa (sportolokkal,
soran Megjelenés sport tisztségviseldkkel, helyi
- Egyesuletek toborzé aktivitasainak rendezvényeken (pl. szerepldk) Egyetemi
tamogatasa tartalom és hirdetés Sportagvalaszto, Mozgas egyuttmikodési
megosztasaval: iskolai toborzas, nyilt éjszakdja, stb.) modern szerzédések és
napok, kerlleti események, stb. kitelepUl6 szettel és kommunikaciodjuk (sajat
eseményhez kapcsolodd fellletek és PR aktivitasok)
Adatbazis épitése sportagi és kommunikaciéval
sportagnépszerlsité események soran, eDM és
hirlevél alkalmazasa Csonakhazi nyilt nap

(elbiralas alatt)
11



6. Marketing célok megvalésitasa a rendelkezésre all6 eszk6zokkel: &= Yiinee*
Kozosségépités fébb eszkdzei 2024-ben

Sajat digitalis eszk6zok Esemény marketing Egyuttmiikodések

Digitalis k6zosség épités kiilonb6z6 MESZ események: specidlis kozosségépitd Ko6zo6s CSR aktivitas
célcsoportok és motivacio mentén programok kiemelt versenyeken (pl. OB, Ergo kidolgozasa (kozos cél
- Facebook (zart) csoportok (pl. OB, Evezdsbal) mentén) és a kdzosség
egyesUletek, mastersek, aktivizalasa kozos
szUlék, stb.) Szakmai k6zosségek szervezése (edzdi programokon, vagy
- Edzéstervek és kihivasok férumok, stb.) egyesUleti szinten
megosztasa
- Nyereményjatékok MESZ Dijak (pl. Az év embere - egyesuletenként

16, aki a legtobbet tette az adott kdzdsségért)

Kiilonb6z6 szakagak és korcsoportok
kezdeményezéseinek tamogatasa (helyszin,
kommunikacios tamogatas, sporteszkdzok, stb.) -
pl. k6zds edzések, évadzarok, stb.

Onkéntes program szervezése (pl. az EB-re,
OB-ra, egyesuleti szinten)

12



6. Marketing célok megvaldsitasa a rendelkezésre all6 eszkdozokkel: &= Yo
Elsport tamogatasanak fébb eszkdzei 2024-ben

Sajat digitalis eszk6zok Esemény marketing PR kommunikacié Egyuttmiikodések

Megujult website (folyamatos): Eurépa-bajnoksag: Valogatotthoz és Szponzorszerzés a
evezsbs valogatott és versenyek bemutatasa rendezés kihasznalasa versenyekhez valogatott csapat
hireken és cikksorozatokon keresztdl sportoldk ismertségének kapcsolodo interjuk, szamara (kdlonleges
épitésére (az EB riportok generalasa lehetéség a hazai Eb
Folyamatos kozosségi média kommunikaciojara 6nallé (kUI6nos tekintettel a rendezése)
kommunikacio: Facebook, Instagram, marketing és 2024-es
YouTube kommunikacios terv Eurépa-bajnoksagra) Elsportoloi
- Versenybeszamoldk, tudositas készdl) szponzorszerzési
valogatott sportoldk eredményeirdl Valogatott csapat tamogatas
- Vdlogatott tagjainak bemutatasa Sportolok dijazasa a szamara médiatréning (tudasmegosztas
(posztok, sztorik, “takeover” akcidkkal) MESZ k&zosségépitd szervezése szponzorszerzésrol,
- Betekintést nyujtani a valogatott esemeényei soran Osszekotések tamogatasa
készllésébe és az edzétaborokba kitintetése potencialis szponzorokkal,
segitség sportoldi portfolid
MESZ események, készitésében)
valamint potencialis
partnerrendezvényeke

n valé megjelenés

13



6. Marketing célok megvaldsitasa a rendelkezésre all6 eszkdozokkel: &= Goeree™*
Uzleti szemléletmdd tdmogatasanak fébb eszkdzei 2024-ben

Sajat digitalis eszk6zok Esemény marketing Egyuttmikodések

Megujult website (folyamatos): Szponzori megjelenési Szponzori kiajanlo elkészitése
szponzorok és tamogatok lehet6ségek tovabb - Kiemelt versenyekre és/vagy folyamatos
megjelenitése a honlapon fejlesztése az eseményeken egyUttmdikodésre

- Onepager, média fellletek, események
Folyamatos kozosségi média Szponzori események bemutatasa, stb.)
kommunikacié: Facebook, Instagram, szervezése (versenyek, gdla,
YouTube stb.) Szponzori targetlista 6sszedllitasa
- Szponzoraltak sportoldi markajanak Szponzori kapcsolatok kialakitasa és
felépitése (i-storyk, stb.) hosszutavu felépitése
- TAmogatodkat is szerepeltetd
programok megosztasa (MESZ Szponzorok bevonasa a CSR
értékrendjét tikr6zé médon) aktivitasokba

14
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7. Marketing tevékenységek idozitése 2024-ben

DEC

2023 JAN

Uj MESZ honlap honlap folyamatos miikddtetés, tartalmi és vizualis frissités
Facebook tolyamatos tartalom és k6z6sség management

Instagram folyamatos tartalom és k6z6sség management
YouTube csatorna mikodtetése

adatbazis épités és eDM-ek

-

egyuttmikodések



7. Marketing aktivitas javaslat (2023 Q4 - 2024)

KIEMELT ESEMENYEK (EB, OB)

Nov DEC

JAN FEB

MAR

MAJ

AUG

_—

SEP

MAGYAR EVEZOS
SZOVETSEG

Nov DEC

OKT

Ergo Ob

HAZAI VERSENYEK

Folyamatos (kevésbé intenziv)

NEMZETKOZI VERSENYEK

Folyamatos

Folyamatos

EGYEB ESEMENYEK (szakmai
forumok, sportagi kitelepllés,
egyetemi sportnap, kdzgylilés, stb.)

Folyamatos

MARKETING FOKUSZ
(f6 prioritasok, nem kizarélagos)

Ko6zosségépités,
szorakoztatas, motivalas:
kevésbé intenziv
versenyidészakot megtdlteni
izgalmas népszer(sité és
kozosségépité kozosségi
aktivitdsokkal

Szakmai tartalmak
megosztasa az edzok részére

Szakmai partnerek, szponzor
kapcsolatok épitése, Eb
szponzorszerzés
(pl. taldlkozok, karacsonyi
ajandék)

Ergo Ob felvezetés

Eb felvezeté
kommunikacios
kampany (pl.
challenge)

Motivacio,
k6zosségépités
(vizreszallasig)

Eb felvezetd
kommunikacié

Toborzas
(utanpétlas,
felnétt és
egyetemista
sportolék
korében is)

Eb
utokom-
munikacio
(Csonak-
hazi nyilt
nap)

Tudoésitas:
hazai-és
nemzetkozi
versenyek

Ob felvezet6
kommunikacié

Tudésitas: hazai-
és nemzetkdzi
versenyek
(kdzbsségépités:
kdz6s verseny
nézés)

Tudo-
sitas:
hazai-

és
nemzet-
kozi
verseny
ek

Ko6z6sségépités,

szorakoztatdas, motivalas:

kevésbé intenziv
versenyidészakot
megtodlteni izgalmas

Toborzas ° B
L népszerUsité és
(uténpotla L

,, kozdsségépitd kozossegi
s, felnétt .
B aktivitasokkal
és
egyetemis .
oy Szakmai tartalmak
ta . ..
) megosztasa az edz6k
sportoldk ..
. részére
korében
is)

Szakmai partnerek,
szponzor kapcsolatok

épitése

(pl. taldlkozék, karacsonyi

ajandék)




8. Kovetkezo lépések = MAGYAR EVEZOS

e Ujhonlap élesitése / 2023. november - december

e  Marketing javaslat elfogadasa / 2023. Nov.

e  Marketing- és kommunikacios tevékenységekhez kapcsolodd feleldsségi korok kijeldlése (kilsé- és belsé operativ
megvalositas és tamogatoi szerepkdr kijeldlése, utankdvetés moédjanak meghatarozasa) / 2023. December - 2024.
Januar

e  Marketing terv részletes kidolgozasa / 2023. November

e Az éves aktivitasi naptar részletes feltdltése és tematikai na
e  Azévkiemelt eseményeinek meghatarozasa: idépontok, kommunikacids szempontok, helyszini aktivitasok,
stb. (Ergo Ob, Eurdpa-bajnoksag, Orszagos bajnoksag)

e  Osszehangolas az EB kommunikacidjaval / folyamatos

e  Tematikai naptar elkészitése / 2023. Dec.

e  SzUkségletek meghatarozasa / 2023. November - 2024. December
17
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Koszonom a figyelmet!




